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ERFOLGS-
GESCHICHTEN FUR
STARKE MARKEN
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Journalisten, Video-Producer, Digital-Strategen & Social-Media-
Experten ubersetzen Inre Markenziele in mafBgeschneidertes
Storytelling und 360-Grad-Kampagnen mit maximaler
Werbewirkung.

MATCH.

#Storytelling-DNA
HStarkeMedienmarken

CREATE.
#User-Engagements

#MaBgeschneiderterContent
#HOchsteReichweiten

MEASURE.
#HErfolgs-KPI

#MaximaleWirkung
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BRANDING:
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Carmen G. besiegte dank Zweitmeinung den Krebs
tty |

Eine Geschichte, die sprachlos macht: Carmen G.
wollte einfach nur arztliche Hilfe und ware auf ihrer
Mediiziner-Odyssee fast gestorben. Waren da nicht
ihre Tochter, ihre Krankenkasse und schnell
handelnde Arzte gewesen, hatte sie dieses Jahr
wahrscheinlich nicht Gberlebt.

Aber von Anfangan.Die 64-labrige, mit

REGIO BRAND STORY

Regionales Brand-Storytelling mit journalistischer
Erzahlkompetenz. Individuell konzipierte Geschichten mit
aufwendigen Storytelling-Elementen, Videos, Grafiken

Fokus: Auf den USP der regionalen Marke mit nativem
ANsatz
Garantiert: Page Views

REGIO PRODUCT STORY

UNSERE FORMATE IM VERGLEICH

AWARENESS:

weL J Abonnement 7) Ticker Suche Anmelden
HOME ® LIVE

VE-TV MEDIATHEK WELTPLUS POLITIK WIRTSCHAFT SPORT PANORAMA WISSEN KULTUR MEHR

PSD BAUGELD

RODUCT STORY BAUFINANZI IN

Kaufen oder mieten? Da gibt‘s eine klare
Antwort

Deulschland ist Mieterland. Doch Eigentiimer profilieren im Vergleich zu Mielern von

PSD BAUGELD

Bank

Kaufen oder mieten? Da gibt‘s eine

Kostenvorteilen — und das meist schon vom ersten Jahr an. Wer Eigentum erwerben
will, dem bictet die PSD Bank Iessen-Thiiringen ihr BauGeld mit passenden

Konditionen und personlichem Kundenservice.

REGIO PRODUCT STORY

Produktzentriertes, individuell konzipiertes werbliches und
regionales Storytelling mit aufwendigen Videos und

Grafiken im Look & Feel der Medienmarke sowie Link Quts.

Fokus: Produkt- und regionalzentriertes Storytelling mit
journalistischer Erzahlkompetenz
Garantiert: Page Views & Ad Impressions
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ANZEIGE

HERB, FRUCHTIG, VOLLMUNDIG

STORY

IHR REGIONALES PRODUKT IM MITTELPUNKT

Im Zentrum der Story steht Inr Produkt / Inre Marke. Besonders
geeignet fur erklarungsbedurftige Produkte, neue Features und

Schau mir in die Augen, Kiihles! Die Liebe zum Bier ist bei den

ey g/ aktuelle Angebote unserer Partner.
AUTHENTISCHE EINBINDUNG IHRES CONTENTS
Das Feuer knackt vor sich hin, Kleine Funken Inr antent wird authentisch wie_derge_gebeh. Dazu Werden von
fliegen in das Gras. Der Duft von Gebratenem uns eigene Teaser und Werbemittel mit Regio-Targeting kreiert.
steigt in die Nase, und Glasklirren vermischt sich Ny

mit freudigem Gelichter - das ISt Grill-Romantik ERREICHEN SIE MIT DER PRODUCT STORY VIELFALTIGE ZIELE

Performance und Awareness fur das regionale Produkt stehen
Im Fokus.

axel springer
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3.000 Views
+

1.550.000 Als
garantiert

Wir wissen wie es funktioniert und was
unsere Leser wollen! Die Banner mit
Regio-Targeting sowie Social Posts mit
A/B-Testing bringen Ihrer Story die
Aufmerksamkeit die Sie verdient!

REGIO PRODUCT STORY

PRODUCT STORY AUF BILD.DE

PLUS  WETTER ZEITUNGSABO BILD SHOP LOGIN
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@ BIlDplus NEWS POLITIK GELD UNTERHALTUNG SPORT FUSSBALL LIFESTYLE RATGEBER REISE AUTO DIGITAL SPIELE REGIOM Q

ME > PARTNER-AKTIONEN > HERB. FRUCHTIG, VOLLMUNDIG — WELCHER BIER-TYP SIND SIE?

FOUr Mobil und Stationdar
optimierte

Product Story auf BILD.de im
Regiochannel Inrer Wahl

HERB, FRUCHTIG, VOLLMUNDIG

Welcher Bier-Typ sind Sie?

Bild @ with Karlsberg Brauerei. ...
Sponsored

Sag mir, wer du bist — und ich sag dir,
welches Bier du trinkst! Glaubst du nicht?
Dann mach jetzt den Test! [«

a3 a

ARGER UM HOHE STADION-MIETE
wwasone | SEaAE fordert vom 1. FC
Saarbriicken 235 000

LLLLLLLLL

\ . < Yeute siatetder (o
Poker {
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Facebook Sponsored
Posts auf BILD Regio
Channels

Multiscreen Werbemittel auf BILD.de
mit Regio-Targeting

HeRB, FRUCHTI, VOLLMUNDG
WELCHER BIER-TYP SIND SIE?

*Bruttopreis (SR- und AE-fahig) // axel springer -
/7gl. Kreationskosten 2.500 €

(nicht SR- und AE-fahig) reg I



FOr Mobil und Stationar optimierte
Product Story auf WELT.de

Facelbook-Posts
im A/B-Testing

facebook Q o

WELT @ mit PSD Bank Hessen-
Thiiringen eG.

Kostenvorteil Eigentum: Im Vergleich ist es

glnstiger, eine Wohnung zu kaufen statt zu
mieten. {} 73

WELT.DE E—
Kaufen oder mieten? Die MEHR DAZU ]

Antwort ist klar

O und 5 ...
L{j Gefalit mir [V_“J Kommentieren w Tellen

f B B @ ®=

3 Kommentare

WeLr

HOME @& LIVE-TV MEDIATHEK WELTPLUS POLITIK WIRTSCHAFT SPORT

Abonnemen! t

PSD BAUGELD

PRODUCT STORY BAUFINANZIERUNG

REGIO PRODUCT STORY

PRODUCT STORY AUF WELT.DE

!) Ticker Q Suche

PANORAMA WISSEN KULTUR

Kaufen oder mieten? Da gibt‘s eine klare

Antwort

MEHR >

Deulschland ist Mielerland. Doch Eigenliimer profitieren im Vergleich zu Mielern von

Kostenvorteilen — und das meist schon vom ersten Jahr an. Wer Eigentum erwerben
will, dem bictet die PSD Bank IHessen-Thiiringen ihr BauGeld mit passenden

Konditionen und personlichem Kundenservice.

O, Anmelden

(o)

PRODUKTE

ANZEIGE / — - - I
. .
BAUFINANZIERUNG ()]
1 Bank

EIGENTUM ZAHLT |

SICH AUS - IN EURO

.( 4 §!

T
-
MEINUNG EBLAHTER STAATSAPPAR
Geht es it den v

'S S0 weiter,
zynisch und ohne Hoffnung

Werbemittel auf WELT.de
mit Regio-Targeting

*Bruttopreis (SR- und AE-fanhig) //
/7gl. Kreationskosten 2.500 €
(nicht SR- und AE-fahig)

— L Y 0
[l BAUFINANZIERUNG
KEINE MIETE MEHR

2.000 Views
+

825.000 Als
garantiert

Wir wissen wie es funktioniert und was
unsere Leser wollen! Die Banner mit
Regio-Targeting sowie Social Posts mit
A/B-Testing bringen lhrer Story die
Aufmerksamkeit die Sie verdient!
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REGIO PRODUCT STORY

RLANGERN SIE IHRE ERFOLGSSTORY

Wir erstellen fUr
Sie exklusives
Bildmaterial, das
zum Look & Feel
von BILD passt

L Vs Ihre
e | a2 leve Product
{}}\W\\S\m& . S : S Story
' | crossmedial
INszeniert

ANZE\GE

Die Print Product Story in einer der BILD Belegungseinheiten
Ihrer Wahl garantiert Innen maximale Awareness fur Ihre
Erfolgsgeschichte.

Ihr Thema | Mit der Print-VerlGngerung |lhrer
. \ stent im Fokus Product Story profitieren Sie nicht nur von der Reichweite und
e\ und wird zum 2 Glaubhaftigkeit von Deutschlands Leitmedium Nr. 1, Sie nutzen
‘ o\ Topic der BILD- auch das komplette Markenpotential von BILD fUr Ihre
Product Story i Kampagnenziele
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